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A Z generaci6 28%-a allitja,
hogy hetente 3-4 alkalommal
a gyorséttermi
nassolnivalék

28 tele A Z generacios

étkezési alkalmak
53%-a nassolasnak
szamit"

A nassolds életméd 2025-ben elterjedtebb lesz, mint valaha'. A fogyasztéi koltéseket
negativan érint6 megélhetési valsag ellenére a fogyasztok figyelemre mélté része,
75%-a allitja, hogy a koltségvetésébdl a nassolasra mindig telik.!

HASZNALJA KI A 6 LEGFRISSEBB
TRENDET A PICKERSSZEL!
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Nehéz id6kben a snackek mindig is megbizhaté
vigaszforrasnak bizonyultak a fogyasztok szamara'. Az ,ide
nekem valami finomsagot” mentalitas egyre inkabb terjed,
a fiatalabb fogyasztok egyenesen rajonganak a kényeztetd,
gyakran késé este elfogyasztott nassolnivalokért.

A fogyasztok .

66%-a nassol
valami finomat a

stressz oldasara.'

Hasznalja ki az ,ide nekem
valami finomsagot”
mentalitast, vessen be olyan
rendkivil finom 6sszetevéket,
mint a hihetetleniil
étvagygerjeszté Mini Smoky
Cheese Donuts, ami flstolt
mozzarella sajt és ropogds
kukoricapehely-bevonat

inycsiklandé keveréke.

A fiatalabb fogyaszték szamara tovabbra
is fontos a szérakozas és a tarsadalmi
kapcsolatteremtés céljabol torténo éttermi
étkezés. Az (jitok a nassolast magasabb
szintre emelik, és a hétkdznapi
finomsagokat kellemes, masokkal

megoszthato falatokka varazsoljak.

de) Készitsen nassolnivalénak alkalmas ételeket, amelyek
8 8 fokozzak a tarsasagi élet 6romét. Vezessen be csaladi
stilusu, megoszthaté ,falatkas” dobozokat — ezek kedvezé
fogadtatasra talalnak a koz6sségi nassolasra vagyd

fogyasztoknal, akik otletes, megosztasra alkalmas termékeket
keresnek, amit a tarsasagukkal egyltt élvezhetnek.




A fogyasztok 28%-a szeretne
tobb idot tolteni otthonaban
tarsasaggal®, vendéglatassal,
ezért az otthoni vacsorak és k6zos étkezések
egyre népszeriibbek.

A szdllitott termékek inycsiklandé latvanya és ropogdssaga még soha nem volt
ennyire fontos. Hasznaljon olyan csomagolasi megoldasokat, amelyek nemcsak
frissen tartjak az ételt, hanem javitjak annak megjelenését is. A kényelem
szintén kulcsfontossagu. Gondoskodjon arrél, hogy a termékek kénnyen
kezelhetSk és kicsomagolhaték legyenek, mindségi kompromisszumok nélkul.
A kiszallitasra tervezett Mini Crispy Onion Rings hagymakarikak kivaléan
alkalmasak elvitelre, ropogéssagukat 30 percig is megorzik.

() FEJLEMENYEK
AZ iZEK TEREN

A fogyasztok uj izvilagot varnak el az étlap ismert

”

elemeitdl’. A népszerii izek és texturak innovativ
maddon torténd 6tvozése kielégiti a fogyasztok
ujdonsagok és élvezetek iranti vagyat.

31%

kedveli az olyan
izeket, amelyek egy
kis csavart kinalnak
az megszokotthoz
képest’.

A fustos izek uralkodd trendnek
szamitanak az eurdpai eléétel-
piacond, jelenleg az 5 legnépszeribb
eléétel-iz kozott vannak Eurdpaban,
a piacuk még 2025-ben is
novekeddében lesz’.

A Nacho Cheese Triangles egy olyan iz, amelyet vasarléi imadni fognak.
K6zépen olvadd gouda és cheddar sajt, ropogds paprikadarabokkal
ellensulyozva. Az Uj Mini Smoky Cheese Donuts a flistolt mozzarella sajt és az
egyediilallé kukoricapehely-bevonat inycsiklandé 6tvozetét kinalja.



Az emberek 45%-a
napi legalabb 3-szor
nassol!

A Mini Crispy Onion Rings hagymakarikak és a Mini Breaded Mozzarella
Sticks mozzarellarudacskak tokéletes nassolnivalét kinalnak utkozbeni
fogyasztasra azoknak, akik falatkanyi méretben keresik az étlaprol
ismerd@s kedvenceiket. A mini méretii koretek tobb lehetSséget
teremtenek a dragabb termékek eladasara, illetve mas ételekkel valo
ko6z6s értékesitésre is, ami a profit novekedéséhez vezet.

TELJESITSE A Z GENERACIOSOK
EXTRA IGENYEIT

A megbizhatéan koltekezonek tartott Z
generacié rendelkezik a leggyorsabban névekvo
jovedelemmel - itt az ideje, hogy odafigyeljiink
rajuk!

A tinédzserek és a
fiatal felnSttek
83%-a hetente

egyszer vagy tobbszor

is étteremben

A Z generaciésok tobb képet osztanak meg
ételekrdl, mint barmely mas generacid'. Hasznalja
ki a k6z6sségi médiaban rejlé lehetdségeket
ellenallhatatlanul ,Instagramra valé”, izgalmas

X koretekkel, és a felhasznaldk altal generalt
étkezik'® tartalmak garantaltan lelkesedést valtanak majd
ki a fiatal fogyasztok koérében.
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